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And the king said,
what a fantastic machine!

And the king said, what a fantastic machine! handlar om
manniskans relation till kameran, med nedslag i dess
tvahundraariga historia. Filmens fokus ar pa hur kameran har
anvants, hur vi anvander kameran idag och hur detta paverkar
vart beteende och i férlangningen hela samhéllet. Filmen &r gjord
med arkivmaterial, fran bildmediets bérjan till dagens innehall fran
YouTube och sociala medier.
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Om filmhandledningen

Denna filmhandledning bestér av sex lektionsuppligg
som innehaller syfte och bakgrund, f6ljt av diskussions-
och reflektionsunderlag till klassen.

I lektionsupplédggen finns dven extramaterial i form av
sekvenser ur filmen, ldnkar och hjélp till filmanalys.

Ett tips kan vara att 14sa igenom alla lektionsuppligg
och sedan vilja lektionsuppldgg utifran vilka &mnen
du undervisar i och den kunskapsniva som dina elever
befinner sig pa.

De omraden som tas upp i handledningen ar foljande:
1. Film- och mediehistoria

2. Mediabranschens affirsmodeller — iir de demo-
kratiska?

3. Filmens sprak

4. Sant och falskt i bildens virld

5. Prosumenter, dr du producent, konsument — eller
béade och?

6. Gor er egen film

Denna handledning dr ocksa forsedd med filmklipp for
att ge ett tydligare underlag och stod for minnet.

Bild: TriArt
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Kalla: TriArt

Klipp 1

Lektionsuppléagg 1:
Film- och mediehistoria

Passar &mnen enligt I&roplanen
Hégstadiet: Bild, Musik, Svenska, Historia, Teknik
Gymnasiet: Bild, Musik, Svenska, Historia, Design

Syfte
Anvénda filmen for att diskutera fotografiets och filmens
utveckling.

Bakgrund
Filmen kan ses som en genomgéng av fotografiets och
den rorliga bildens historia.

Uppgifter/diskussionsfragor

Titta pé klipp 1

Skapa en tidslinje och ldgg in foljande:
Forsta fotografiet - 1828

Forsta fotografiet med en ménniska — 1838
Forsta rorliga fotografiska bilderna — 1858
Forsta filmvisningen — Broderna Lumiére
Forsta reklamfilmen

Forsta spelfilmen

Forsta talfilmen

Forsta animerade filmen — i vérlden/i Sverige
Forsta bilden av jorden

Forsta filmen i farg

Forsta TV-sdndningen — i virlden/i Sverige
Forsta dagliga nyhetssédndningen — i varlden/Sverige
Forsta kommersiella Tv-sdandningen i Sverige
Forsta kommersiella TV-sédndningen i Sverige som alla
kan se (Tv4)

Forsta videon som laddades upp pé YouTube
Forsta TikTok:en

Forsta livestreamen

Diskutera i smagrupper och redovisa sedan for klassen vad
ni kommi fram till.

» Vilka tycker ni ar viktigast av alla dessa tekniska utveck-
lingar? Motivera era svar.

» Saknar ni ndgra exempel pa hiandelser som inte finns med
pa tidslinjen? Lagg till dessa och forklara dess paverkan pa
bildens och filmens historia.

* Hur har vi paverkats av alla dessa tekniska framsteg?

* Hur mycket anvinder ni er av kamera i er vardag?

* Hur tror ni att era liv hade sett ut om kameran inte fanns?
Tips frén Filmarkivet.se

Forsta svenska filmen:
Konungen af Siam landstigning vid Logardstrappan (1887)

Forsta svenska animerade filmen:
Trolldrycken (1915)

Forsta kommersiella TV-sdndningarna:
Sandrews TV-vecka



https://vimeo.com/860845755?share=copy
https://www.filmarkivet.se/movies/konungens-af-siam-landstigning-vid-logardstrappan/
https://www.filmarkivet.se/movies/trolldrycken/
https://www.filmarkivet.se/theme/sandrews-tv-vecka/
https://vimeo.com/860845755?share=copy
https://vimeo.com/860845755?share=copy
https://vimeo.com/860845755?share=copy
https://vimeo.com/860845755?share=copy
https://vimeo.com/860845755?share=copy
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Klipp 2
Kalla: TriArt

Lektionsuppléagg 2:
Mediebranschens affarsmodeller
— ar de demokratiska?

Passar d@mnen enligt ldroplanen
Hégstadiet: Bild, Svenska, Samhillskunskap
Gymnasiet: Bild, Svenska, Samhillskunskap

Syfte

Att fé inblick i olika affirsmodeller som forekommer
inom mediebranschen. Att forsta skillnaden pa propagan-
da och reklam, samt hur ekonomiska intressen kan péver-
ka utbudet av olika typer av medieinnehall. Att forsta vik-
ten av tillgéng till information och nyheter i en demokrati
sa att medborgare kan fatta vélgrundade beslut.

Bakgrund

I det tidigare lektionsupplégget kan man skapa en tids-
linje 6ver bildmediets historia. Om ni skapat en tidslinje i
den 6vningen kan den dven anvéndas har.

Mainniskor med makt har alltid varit medvetna om bild-
mediets betydelse och har genom historien anvint berat-
telser for att ”skapa historia”. Genom att anvénda bilder
till att skapa beréttelser har vi genom historien kunnat
paverka andra ménniskor - frén de forsta grottméalningar-
na till dagens sociala medier.

Som filmen visar har det, redan fran de forsta rorliga
bilderna, funnits en ekonomisk aspekt kring bilder och
dess produktion. De forsta filmerna skapades dé folk
betalade for att sjdlva filmas, fotbollslag borjade sélja
bildrattigheter, den forsta reklamfilmen kom 1897, man

betalade en nickel for att se filmer 1 sa kallade Nickelode-
ons.

Orsaken till att man skapat bilder och filmer har genom
aren varierat. And the king said... lyfter fram alla dessa oli-
ka orsaker. Det kan handla om att dokumentera, illustrera
och beritta. Det kan samtidigt handla om att paverka, sélja
och underhélla.

Inom medieforskning brukar man anvinda vissa begrepp
for detta. Vildigt forenklat gor man exempelvis skillnad
pa reklam och propaganda. Reklam handlar om att silja en
produkt/ett varumérke. Propaganda utgors av information
som dr partisk eller vilseledande, och som ofta sprids for
att gagna politiska aktorer genom att paverka den allmén-
na opinionen. Propaganda kan ta en méingd olika former
och bland annat besta av filmer, affischer, nyhetsartiklar,
videor, bilder och sa vidare.

I Sverige och en del andra ldnder har vi utvecklat me-

dier vars roll dr att pa ett oberoende sitt rapportera om
héndelser i Sverige och i virlden, samt att kritiskt gran-
ska makthavare i samhéllet. Detta uppdrag kallas public
service-uppdraget och omfattar i Sverige SVT, SR samt
UR. Public service finansieras genom skattemedel, och ska
dérfor fylla en demokratisk funktion.

Vem bestammer vad vi far se?
Titta pa klipp 2.

And the king said... lyfter fram hur TV:n som medium for-
dndrade hur vi konsumerar bilder. En VD frén ett TV-bo-
lag, Carlo Freccero, séger: ”Det enda av betydelse inom
kommersiell tv ar tittarsiffror. Den [kommersiell tv] vander
sig till majoriteten.”. Vidare sdger han: “TV-kanalerna


https://vimeo.com/860845725/430bd38ecf?share=copy
https://vimeo.com/860845725/430bd38ecf?share=copy
https://vimeo.com/860845725/430bd38ecf?share=copy
https://vimeo.com/860845725/430bd38ecf?share=copy
https://vimeo.com/860845725/430bd38ecf?share=copy
https://vimeo.com/860845725/430bd38ecf?share=copy
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maéste sélja tittarna till annonsorerna och reklammakar-
na” och att “Déarfor maste vi alltid forsdka na sa manga
tittare som mojligt och alltid férsdka né majoriteten”.
Freccero avslutar med att séga: ”Det finns ingen ideolo-
gi. Det finns ingen... politik. Det finns ingen substans.
Det enda som betyder négot ér tittarsiffrorna.”

* Stdmmer Frecceros pastaenden enligt er?

I ett land som Sverige déir vi fortfarande har medier som
finansieras med offentliga medel gar det att jamfora
utbudet och innehéllet mellan de reklamfinansierade och
icke-reklamfinansierade tv-kanalerna. Kommersiella
TV-kanaler som TV3, TV4 eller Kanal 5 finansieras
genom intékter fran reklam och prenumerationer, samt
forsdljning av sina program. Deras frimsta syfte ar att
leverera vinst till sina dgare, samt att locka tittare till sitt
innehall.

Ett av malen inom public service &r att nd s ménga
som mojligt 1 samhallet, savél fattiga som rika, unga
som gamla, samt personer som bor i storstdder och pa
landsbygd. Detta innebér att de ocksa har ett ansvar att
producera och kopa in medieinnehall som kinns rele-
vant for alla de olika sociala grupperna i samhéllet. Ett
annat overgripande mal &r att tillgéngliggdra innehallet
for dessa grupper, exempelvis genom sprakanpassning
for personer med nedsatt horsel eller de som talar mino-
ritetssprak. Eftersom SVT och UR finansieras med véra
gemensamma skattepengar fattas besluten om hur denna
finansiering skall se ut av Sveriges riksdag.

* Jamfor icke-kommersiella medier som SVT och UR
med kommersiella aktérer som TV3, TV4 och Kanal 5
utifran foljande fragestallningar:

- Vad har ni mérkt for skillnader mellan programutbudet
och innehallet i programmen?

- Vilka genrer av program och filmer visas pa kanalerna?
- Vilken malgrupp kénns det som att de riktar sig till?
- Vilka kénslor far ni nér ni tittar pa kanalen i fraga?

* Ta reda pa vilka som é&r de populdraste medierna/kanaler-
na i Sverige genom att gé in pd Mediebarometern.

* Vilka kanaler/medier har den svenska befolkningen storst
fortroende for, tror ni?

* Ta reda pa vilka medier/kanaler som har storst fortroende
genom att ga in pa Sominstitutets webbplats.

I dagens medievérld ar det inte enbart traditionell TV som
erbjuder oss rorliga bilder. Via internet far vi idag tillgang
till rorliga bilder via plattformar som YouTube, sociala me-
dier som TikTok och Instagram, samt via stromningsplatt-
formar som exempelvis Netflix, HBO och Disney Plus.

* Ta reda pa vad som kinnetecknar dessa nya medier ge-
nom att svara pé foljande fragor:

- Hur finansieras de?

- Vilka 6vergripande mal har de? (Ar det att s4 minga som
mdjligt skall se innehallet eller att s& ménga olika grupper
i samhallet skall se innehallet? Kan det finnas ideologiska,
innehallsmassiga eller politiska budskap som styr inne-
héllet?)

- Fundera Over vad tittarna inte erbjuds utifran det utbud
som finns tillgéngligt idag.

» Summera vad ni som helhet har kommit fram till. Gor
gérna en tabell pa tavlan och jimfor de olika medierna ut-
ifran finansiering, malgrupper, kénnetecken, samt plattfor-
mens/kanalens syfte (for publiken respektive sina dgare).


 https://www.nordicom.gu.se/sv/fakta-analys/mediebarometern
https://www.gu.se/som-institutet
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Demokratiperspektivet

Demokrati (fran grekiskans é1pog, démos — folk och
Kkpotog, kratos — styre, herravélde, 6versatt: folkstyre
eller folkmakt) ar ett styrelseskick dér makten i en stat
eller annan organisation utgar fran dess medborgare,
invanare, deltagare eller medlemmar.

Utifran denna breda forstaelse for demokrati gér det att
betrakta de kommersiella aktorernas medieproduktion
som grundad i en sorts demokratisk beslutsprocess.
Detta da producenterna strévar efter att skapa den typ av
innehall som majoriteten vill konsumera. Ju fler med-
borgare som tittar desto battre ar det for de kommersiel-
la aktdrerna.

Sveriges riksdag och regering har en annan syn pa be-
greppet demokrati, och kopplar det till varderingar och
rattigheter. I detta fall anses demokratin utga frén och
sékerstillas genom juridiska réttigheter som knyter an
till alla ménniskors lika virde, samt réttigheter som kan
anvéndas fOr att ifragasitta makthavarna i samhallet,
exempelvis yttrande- och métesfriheten. Till grund for
denna syn p& demokrati ligger respekten for de méanskli-
ga réttigheterna enligt internationella konventioner.

Enligt en sddan demokratisyn handlar det inte om att
visa det som flest madnniskor vill se. Da tar man ockséa
hénsyn till frigor som: Vilka fér yttra sig? Vilka far sy-
nas? Respekterar innehéllet de ménskliga rattigheterna?
Respekterar det alla manniskors lika vérde?

I ett kommersiellt sammanhang, dér man koper tid {or
att synas, ldimnas avgorandet om &ven de som inte har
rad ska fa utrymme upp till dem som har medel.

Att producera och distribuera media &r inte gratis. Pa
ndgot sitt maste de som skapar medier fa betalt for det

som de har skapat. Detta géller i alla led. Lat oss ta filmen
And the king said... som exempel. Filmskaparna bakom
filmen behover fa betalt, liksom dess producenter. Distri-
butdren och biografigarna likasi. Aven jag, som skriver
den hér handledningen, behdver fa betalt for att gora just
det. En del av finansieringen har redan skett genom bi-
drag (som kommer fran skattepengar), men en annan del
behdver komma in genom att vi som publik betalar for att
se filmen.

Ni som ser filmen pa TV eller pa nitet tinker kanske att
det &r gratis. Riktigt sa enkelt dr det inte. Antingen ar
filmen finansierad genom bidrag (icke-kommersiell TV),
eller genom reklam och datainsamling (kommersiell TV
och innehall pa internet). Alternativt betalar konsumenten
for innehallet genom exempelvis en stromningstjénst.

Filmen And the king said... tar upp reklam i olika sam-
manhang. Ett av problemen med reklamfinansiering &r
att de som kan betala for att fa fram sina budskap genom
reklam primért har som mal att sdlja sin produkt. Alla har
ju inte rad med det. En del produkter produceras oavsett
eventuell paverkan pa var hélsa, klimatet eller vart psy-
kiska maende.

» Hur mycket reflekterar ni sjélva 6ver hur medierna du
konsumerar finansieras?

Ovan ges tva forstaelser av demokrati. Inom det ena
synsittet handlar det om att lata majoriteten bestimma
vad alla ska se. Enligt den andra forstaelsen, som utgar
fran riksdagens syn, handlar det om demokratiska vérde-
ringar som &r kopplade till alla manniskors lika védrde och
rattigheter, tanke och yttrandefrihet liksom respekten for
de minskliga rittigheterna enligt internationella konven-
tioner.


https://vimeo.com/838276674/0dcf98264d?share=copy
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Klipp 3
Kalla: TriArt

* Diskutera betydelsen av olika mediers finansierings-
modeller utifran:

- Vilka som fér yttra sig och synas
- Hur innehallet respekterar de ménskliga réttigheterna
- Alla ménniskors lika véirde

Om pengar tillats styra innehallet &r risken att beréttel-
ser och bilder som visar pa andra perspektiv eller andra
system aldrig far synas och horas.

* Vad kan det f4 for konsekvenser for dem vars berét-
telser/perspektiv inte blir synliga? Vilken betydelse far
det i forlangningen for hur vi ser pa virlden och hur vi
rostar?

MIK - Medie- och informationskunnighet

Utover Internet och sociala medier har revolutionerat
mojligheten for ménniskor att gora sin rost hord. Att nd
ut till en stor publik var, som And the king said... visar,
tidigare ndgot som var begrénsat till nadgra f4& ménniskor
och oftast de med ekonomiska resurser. Idag finns det
manga fler mojligheter att nd ut till miljarder manniskor
med sitt budskap. Trots detta finns det fortfarande i da-
gens medielandskap begrénsningar vad giller vem som
kan komma till tals. For det krédvs tekniska forutsatt-
ningar som mobil, dator och tillgang till internet.

Fragor kring demokrati, representation, men dven till-
géng till medier och mdjlighet att sjdlv paverka innehall
ar centrala inom MIK (medie- och informationskunnig-
het).

I Sverige bidrar skolan med bade undervisning kring
dessa fragor och med att tillgodose tekniken. Detta

saknas for majoriteten av ménskligheten, vilket kan vara

latt att glomma nér vi talar om de fragor som And the king
said... tar upp. Filmen illustrerar pa ett spainnande sétt
just hur sjidlva mediet kan paverka oss. Titta till exempel
pa klipp 3 dér dokumentira bilder fran 1969 visar nér
personer tillhdrande Biamifolket far se bilder pé sig sjdlva
for allra forsta gdngen.

Hur reagerar de? Diskutera hur bilder paverkar var sjélv-
medvetenhet pa gott och péd ont. Skriv ned tre positiva
saker och tre negativa.

* [ filmen sdgs det att vi varje dag publicerar 300 miljoner
fotografiska bilder, med foljdfragan: ”Vad innebar detta?
Nya intryck, nya referenser och nya jamforelser”. Hur pa-
verkas ni av att leva i ett stindigt medieflode? Och vilka
konsekvenser skulle det kunna leda till f6r samhéllet och
manskligheten?

* P4 vilka sétt bidrar ni sjélva till medieflédet med nya
intryck, referenser och material for jimforelse?

* Diskutera vad filmen And the king said... har for bud-
skap.

* Har den ndgon agenda som den vill fora fram? I sa fall,
vilken och med vilka medel fors den fram?

* Finns det ndgon sekvens i filmen som var sarskilt viktig
for din upplevelse av filmen? Vilken? Varfor?

Tips frén Filmarkivet.se

For klassrummet — Reklamfilm

Ett urval av svenska reklamer fran 1920-talet till millen-
nieskiftet, samlade f6r undervisning.


https://vimeo.com/860845692/8f3321c8e2?share=copy
https://www.filmarkivet.se/teacher-theme/reklamfilmer/
https://vimeo.com/860845692/8f3321c8e2?share=copy
https://vimeo.com/860845692/8f3321c8e2?share=copy
https://vimeo.com/860845692/8f3321c8e2?share=copy
https://vimeo.com/860845692/8f3321c8e2?share=copy
https://vimeo.com/860845692/8f3321c8e2?share=copy
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Klipp 4
Kalla: TriArt

Lektionsupplagg 3:
Filmens sprak

Passar &mnen enligt Idroplanen

Hogstadiet: Bild, Musik, Svenska, Samhallskunskap,
Engelska

Gymnasiet: Bild, Musik, Svenska, Samhéllskunskap,
Engelska

Syfte

Att ldra sig mer om bildmediets och berittandets grun-
der. Till hjélp 1 detta avsnitt kan ni anvinda Svenska
Filminstitutets filmlexikon, ett verktyg for att analysera
film som estetiskt uttryck.

Bakgrund

Filmen And the king said... anvénder sig av och visar pa
hur film som medium fungerar. Utover de rent tekniska
framstegen som filmen lyfter fram &r det intressant att
diskutera hur man generellt berdttar genom film, men
dven hur filmskaparna bakom filmen har valt att berétta.

Filmskaparna har véldigt medvetet valt ut de scener vi
ser 1 filmen. En del av filmens material har de sjdlva
skapat, medan annat kommer fran andra killor. D4 fil-
men i sd stor grad handlar om hur vi beréttar med bilder
ar detta urval intressant att diskutera.

Film &r inte bara bilder. Filmens berittelse skapas i dia-
log mellan oss som dskadare och de bilder vi ser. Hur vi
forstar och tolkar beror mycket pa hur filmen anvénder
sig av olika berédttarkomponenter. En film som denna,
som bestar av oerhort manga scener, innehéller ocksa
véldigt ménga klipp som binder dem samman. Vissa
delar bestér av rena montage déar musik och klippning
samverkar.

 Diskutera vilka scener ni minns fran filmen.

« Varfor tror ni att ni minns just dessa scener? (Ar det pa
grund av innehallet, ndgot ni kdnde igen eller stack de ut
pa nagot annat sétt?)

* Varfor tror ni att filmskaparna har valt just de scener de
gjort?

» Kan ni komma pé négot perspektiv pé film- och bildbe-
rittande som ni tycker att filmen missat att lyfta fram?

* And the king said... ar mycket informationstét och
innehéller ménga format- och genrebyten. Hur paverkar
det upplevelsen av filmen, tdnker ni?

Titta pé klipp 4 som visar hur olika vérldsledare skildras i
rorlig bild.

» I vilka bildutsnitt och kameravinklar far vi se vérldsle-
darna? Varfor tror ni att de visas pa detta sétt? Varfor tror
ni att filmskaparna har valt scener med just dessa vérlds-
ledare?

» Vilka likheter respektive skillnader finns mellan hur de
presenteras? Vilka bildvinklar anvénds? I vilka miljoer
befinner sig makthavarna?

* Hur far scenerna er att kdnna infor de personer som
skildras?

* Hur paverkar musik och ljud var upplevelse av virldsle-
darna? Varifrin kommer ljudet? Ar det taget fran original-
klippet eller dr det palagt i efterhand?

» Vilken effekt far klippningen nér de olika scenerna
staplas pa varandra?


https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/
https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/filmens-grundelement/scen/
https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/filmiska-uttrycksmedel/klippning/
https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/filmiska-uttrycksmedel/musik/
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/filmiska-uttrycksmedel/bildutsnitt/
https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/filmiska-uttrycksmedel/kameravinklar/
https://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/filmpedagogik/filmlexikon/filmiska-uttrycksmedel/ljud/
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
https://vimeo.com/860845663/0ae12c9681?share=copy
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> KLIPP 5

Klipp 5
Kalla: TriArt

Titta pa klipp 5.

* Vilka bildutsnitt och kameravinklar anvénds i de olika
genrerna som dyker upp i klippet (exempelvis reklam,
nyhetsinslag, action, studioinspelning, vidret pé nyhe-
terna och dokumentira bilder pa familjen framfor TV:n).

* Hur paverkar musik och ljud var upplevelse av sekven-
sen?

* Vad handlar texten i laten “Mammy blue” om och
varfor tror ni att filmskaparna har valt att anvidnda just
denna 14t?

* Laten finns i flera olika versioner och pé olika sprak
Lyssna pé nagra av dem och diskutera varfor ni tror att
filmskaparna har valt just denna version.

* Vilken effekt far klippningen i denna sekvens utifran
temposkillnaden mellan de olika uppvisade genrerna
och familjen i soffan?

» Utifran de exempel ni just analyserat &r det tydligt att
olika val gors for att vi som tittar ska forsta bade inne-
hall och budskap samt snappa upp stdmningar.

I filmen sdger berdttarrdsten: ”Att befinna sig bakom
kameran innebér att du kan arrangera bilden av verklig-
heten”. Dérefter far vi se Leni Riefenstahl som berittar
om hur hon framstillde nazisternas partidagar i Niirn-
berg i filmen Viljans Triumf fran 1935. Hon séger: "Man
behover en riktig borjan och ett slut och 1 mitten nagot
som till exempel far folk hdnfoérda”.

* Vad ar det som kénnetecknar en borjan, en mitt och ett
slut i en berittelse, generellt sett?

* Varfor ér beréttelsestrukturen sa viktig for oss
ménniskor?

* Vad ér det for beréttelse som And the king said...
beréttar? Vad skulle ni sdga ar filmens borjan, mitt och
slut?

Scenerna med Riefenstahl ersitts sedan av bilder som
skildrar Forintelsens offer och later oss ta del av diskus-
sionerna kring hur man valde att filma dessa bilder av
det fasansfulla.

» Hur forhéller sig denna dokumentation till exempelvis
nérbilder och klippning?


https://vimeo.com/860845567/38cb7e755d?share=copy
https://vimeo.com/860845567/38cb7e755d?share=copy
https://vimeo.com/860845567/38cb7e755d?share=copy
https://vimeo.com/860845567/38cb7e755d?share=copy
https://vimeo.com/860845567/38cb7e755d?share=copy
https://vimeo.com/860845567/38cb7e755d?share=copy
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Klipp 6
Kalla: TriArt

Lektionsuppléagg 4:
Sant och falskt i en varld av
bilder

Passar &mnen enligt Idroplanen

Hogstadiet: Bild, Musik, Svenska, Samhallskunskap,
Historia

Gymnasiet: Bild, Musik, Svenska, Samhéllskunskap,
Historia, Psykologi

Syfte

Att reflektera Gver hur bilder paverkar oss, samt att
synliggdra hur bildens och filmens sprak péverkar hur vi
skapar var gemensamma verklighet.

Bakgrund

And the king said... reflekterar 6ver bilden som san-
ningsbérare och ifrdgasitter om vi faktiskt kan lita pa
vad vi ser. Filmens titel utgar fran ett citat fran den brit-
tiska kungen, Georg VI, dér han hiavdade att kameran ar
en fantastisk maskin d& den dven kunde spela in de delar
av kroningen som inte hade dgt rum.

Haiti och “sanningen”
Titta pé klipp 6.

I klippet atervander vi till jordbdvningen pé Haiti 2010.
Vi fér se en bild pa en flicka som dddats i katastrofen.
Bilden, som publicerades i en svensk dagstidning, vann
priset Arets nyhetsbild med motiveringen “Hela histori-
en om jordbdvningen i en bild”. Sedan visar filmen upp
ett annat perspektiv, dér vi far se hur bilden blev tagen
och att flera fotografer hade valt samma stélle att ta
bilden ifran.

Filmskaparna har sagt att: ”’(...) den fotografiska bilden
bade alltid &r sann och samtidigt bara ett fragment av
en helhet. Den ér bade exakt och ofullstindig pé samma

géng”.

* Vad menar de med det tror ni? Koppla det gérna till
exemplet med den doda flickan pa Haiti, och/eller Melo-
difestivalen.

* | filmen ges ménga exempel pa hur bilder bade &r sanna
och fragment av en helhet — Forsok att minnas scener som
ni tycker belyser denna problematik.

* Diskutera hur ’sann” bilden med den doda flickan pa
Haiti dr. Fordndrades din kdnsla av sanningshalt i bilden
nér du fick se det andra perspektivet?

Melodifestivalen och det vi aldrig ser
Melodifestivalen dr Sveriges populéraste TV-program.
Det ér ett programkoncept som ska framsta som att det
sker i stunden. I filmen fér vi se hur mycket av det &r en
illusion. Publikens reaktioner &r regisserade och de inter-
nationella jurygrupperna befinner sig i en studio i Stock-
holm och inte i sina hemlénder.

Eftersom Melodifestivalen ar en stor produktion som
sénds live behover detaljerna vara forutbestdmda. Tek-
nikproblem och andra ovéntade hindelser har medfort
att tittarna fatt se sddant de annars inte skulle fatt se, till
exempel improviserande programledare under tiden som
teknikerna forsoker 16sa problemen.

* Nu nér ni sett hur illusionen bakom Melodifestivalen ser
ut — kommer ni da att se pa Melodifestivalen pé ett annat
sétt i fortsattningen?


https://vimeo.com/860845611/f9ac8dc839?share=copy
https://vimeo.com/860845611/f9ac8dc839?share=copy
https://vimeo.com/860845611/f9ac8dc839?share=copy
https://vimeo.com/860845611/f9ac8dc839?share=copy
https://vimeo.com/860845611/f9ac8dc839?share=copy
https://vimeo.com/860845611/f9ac8dc839?share=copy
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Bild: TriArt

* Vilka for- och nackdelar finns med att bevara en illu-
sion?

Isis rekrytering

I filmen far vi ocksa se bilder frén inspelningen av

en rekryteringsvideo till Isis. Vi far se omtagningar,
skratt, manuspapper och konstiga vinklar, liksom hora
Isis-medlemmarna prata om att de ska redigera filmen

i efterhand. Anledningen till att materialet kom ut i of-
fentligheten var att en konkurrerande organisation kom
over det och ville visa pé hur falska de som gjort filmen
ar.

* Hur reagerade ni pa att {4 se inspelningsmaterialet
till Isis-filmen? Négot ni reflekterade dver som ni inte
hadeténkt pa tidigare?

Bilder och Kéllkritik

I skolan lér man sig om kallkritik. Idag riacker det inte
att bara veta varifrén en bild kommer och nér den ar
tagen. Bilden frén Haiti var tagen pa Haiti och publicer-
ad 1 en ansedd tidning. Men den andra bilden (med flera
fotografer) och sammanhanget d& den togs, kidnner inte
lika ménga till.

» Kan ni komma pé fler exempel dér det ér sérskilt
intressant att fundera kring var fotografen befinner sig,
hur det ser ut fran den fotograferades perspektiv och vad
som finns utanfor bildens beskérning?

* Oftast far vi inte fler perspektiv én ett enda. Vad inne-
bir det for vér forstéelse att bara kénna till att perspektiv
saknas, dven i de fall da vi aldrig fér ta del av dem?

Al, manipulerade bilder och “sanning”

1 And the king said... ges ménga exempel pa hur teknisk
utveckling ger oss nya mdjligheter men ocksa hur vi
tvingas forhalla oss till teknikens mojligheter att vilsele-
da oss.

Filmskaparna séger bland annat att: (...) den fotografiska
bilden béde alltid dr sann och samtidigt bara ett fragment
av en helhet. Den dr bdde exakt och ofullstindig p& sam-

ma géng.”.

Niér vi far se bakgrunden till en bild blir det littare att
ifragasétta den, men det verkar som att vi dr beredda att
tro pé de berittelser vi moter sé linge bakgrunden inte
avsldjas. En person som visar upp en bild fran nér den
utovar yoga kan omdjligt ha genomfort yoga samtidigt
som hen sjilv tog bilden. Bilden kan allts& vara en 16gn
samtidigt som beréttelsen &nda kan vara sann.

Numera produceras allt mer bild- och filmmaterial med
hjélp av artificiell intelligens (Al). Bilderna och filmerna
kan exempelvis forestdlla ménniskor som inte finns. Rik-
tiga ménniskor som placerats i miljoer de aldrig befunnit
sig i eller ménniskor med nigon annans ansikte. Aven
roster kan vara manipulerade.

Lat séga att en person minns en héndelse men aldrig spe-
lade in den utan ger en Al i uppdrag att aterskapa den.

+ Ar Al-filmen av hindelsen mer, mindre eller lika sann
som bildmaterialet som kunde har skapats i stunden (som
ocksa alltid bara kommer kunna visa ett perspektiv i
taget)?

Ség att ndgon skapar en film om héndelsen och skriver ut
“based on a true story”

* Hur forhéller ni er till sanningshalten i den, jamfort
med bilder frén verkligheten eller Al-genererad film?
(Téank pa att filmskaparen gor urval, véljer perspektiv
etc.)
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* Reflektera over hur ni forhéller er till sanningshalten i
foljande exempel och diskutera skillnaden tillsammans:
- Filmklipp fran det faktiska tillfallet

- Al-genrerad film som ska forestilla tillféllet

- En film som &r baserad pa det som hénde vid tillféllet

Idag delar méngder av manniskor med sig av sin verk-
lighet pé sociala medier. Om det sker nagot exceptio-
nellt, sdsom exempelvis ett terrordad, kan vi fa ta del

av klipp, eller till och med genom livesdndningar pa
sociala medier, producerade av privatpersoner. Ibland
kan vi till och med f4 se dodsoffer innan offrens familjer
ens har hunnit {4 reda p& vad som hént.

* Diskutera skillnaden mellan en privatpersons film-
klipp, bilder och kanske livesdndning med nyheternas
beréttelser om vad som har hént.

- Vilka likheter finns?

- Vilka skillnader finns?

I vara fldden mots vi av en massa olika innehall, 1 olika
former och med olika syften. Syftena kan vara alltifrdn
att underhélla oss och att 1dra oss saker till att vilseleda
oss. | detta roriga flode ska vi kunna sortera vad som &r
vad.

* Hur tror ni att man paverkas av att stindigt se bilder/
filmer som man vet 4r manipulerade men dnda gang pa
géng ta del av dessa bilders budskap? (Hér kan ni exem-
pelvis tdnka kring bade propagandamaterial, memes och
bilder fran skonhetsindustrin etc.)

Det finns ménga som arbetar for att vi ska forsté verk-
ligheten genom att lata oss fa ta del av exempelvis
vélunderbyggda undersokningar och statistik, sdsom
forskare och etablerade nyhetsmedier.

* Vem har att vinna pé att vi inte litar pa de skildringar
av verkligheten vi far se? Vad vinner de?

* Ge forslag pa vad vi ska tinka pa for att enkelt halla
koll pa vilka vi kan lita pa.

Vidga perspektivet

» Vilka lagar och etiska forhéllningssétt dr viktiga att vi
som privatpersoner tar hdnsyn till innan vi delar vidare
filmklipp och bilder pa sociala medier, oavsett om det &r
i direktmeddelanden eller pa 6ppna konton.

Viktiga begrepp: pressetik, integritet, fortal, olaga inte-
gritetsintrang, yttrandefrihet.

Konventioner och normer

1 And the king said... ges manga exempel pd hur vi
paverkas av bilderna vi har runt omkring oss. Oavsett
om vi dr framfor eller bakom kameran forhaller vi oss

till olika konventioner inom bildmediet. Konventioner
kallas de specifika aterkommande inslag som skiljer ut en
estetisk genre fran en annan. En konvention inom méanga
av Disneys prinsessfilmer &r exempelvis att huvudkarak-
tdren &r fordldralds. Filmen lyfter fram andra konven-
tioner géllande rollerna som vi spelar inom olika typer

av media. Exempel som presenteras pa dessa roller eller
arketyper ér den kunnige, den tuffe, den provocerande
och den trovirdiga. Berittarrdsten beskriver att rollerna
ar “latt igenkénnbara for alla, s& vélkénda att vi ocksa kan
imitera dem om det blir nédvéandigt”. Allra tydligast blir
det kanske i scenen dér en man som ska pa en arbetsinter-
vju rékar hamna som teknikexpert i en livesdndning med
BBC. Han finner sig snabbt i situationen och ger intrycket
av att vara den riktiga experten.

Konventioner och arketyper inom filmmediet bygger pé
alla de osynliga normer i vart samhaélle som péverkar

hur vi agerar, tdnker och behandlar varandra. Normer
utformas dver lang tid och kan skilja sig mellan olika
kulturer och samhéllen, men dven mellan olika miljéer
och sammanhang inom samhéllet. Under 1900-talets
andra hélft gjordes det pa méanga platser i vérlden revolt
mot normer som anségs fortryckande och forlegade. Ett
tydligt exempel pé detta utgjordes av kvinnororelsens och
feminismens motstand mot de normer som orsakade att
kvinnor inte fick tillgéng till samma mojligheter som mén
pa arbetsmarknaden — for att de betraktades inkompeten-
ta, kénslostyrda, irrationella och sa vidare.

» Titta pa olika reklambilder eller filmer och analysera de
arketyper som presenteras.

* Vad ér det for roll som hen i bilden eller filmen spelar?
Hur &r hen poserad? Vad har hen for kldder? Vilken miljo
4r hen i? At vilket hall riktar personen i bild blicken?

» Vilka bildutsnitt anvdnds? Var dr kameran placerad?
* Vad knyter den rollen an till for normer i samhéllet?

* Hur skulle rollen som presenteras i bilden eller filmen
fordndras om man bytte kon, alder eller hudfarg pa perso-
nen? Hur skulle intrycket fran reklamen forédndras?

Kanske kommer ni fram till att olika konventioner géller
for samma typ av innehall. D4 kan det vara bra att d&ven
reflektera Gver konventioner i relation till algoritmer. Vara
floden och rekommendationer pé sociala medier beror
nédmligen pé vad vi tidigare visat intresse for, genom till
exempel scrollhastighet, likes, kommentarer, direktmed-
delanden, surfhistorik och kop.

* Hur paverkas ni av de konventioner, roller och normer
som har ndmnts i diskussionerna?
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Lektionsuppléagg 5:
Prosumenter, ar du producent,
konsument — eller bade och?

Passar &mnen enligt laroplanen

Hogstadiet: Bild, Musik, Svenska, Samhallskunskap,
Historia

Gymnasiet: Bild, Musik, Svenska, Samhéllskunskap,
Historia, Psykologi

Syfte

Att forstd var egen roll i digitaliseringen samt de stora
medieforetagens affarsmodeller i relation till privatper-
soners mediekonsumtion.

Bakgrund

And the king said... bestar av en enorm samling av
bilder och filmer. En del har filmskaparna sjélva skapat,
en del dr hamtat fran diverse arkiv och samlingar. En
del &r hamtat frdn andra filmer, TV-inslag etc. Mycket dr
dven material som vanliga privatpersoner skapat i olika
sammanhang. Idag kan vi sjdlva skapa och distribuera
bilder och filmer pa ett sitt som inte var mojligt i borjan
av 2000-talet.

* Hur mycket anvédnder ni er av kameran i er vardag?

e Hur tror ni att era liv hade sett ut om kameran inte
fanns?

* Finns det saker ni skulle ha gjort mer av eller vigat
gdra som ni nu undviker i hdgre grad?

* Finns det saker ni skulle géra mindre av?

Internets tillkomst har haft stor paverkan pa hur vi
konsumerar och producerar media. Pa 1990-talet ut-
vecklades bittre och billigare videokameror och digi-
tala redigeringsprogram, déarefter foljde sociala medier
som YouTube och MySpace, mobiler med kamera och
webcams. Pa nétet uppstod en mojlighet att publicera
eget content, delta i offentliga diskussioner och interage-
ra med den media som man konsumerade.

I borjan av 2000-talet exploderade olika subkulturer,
sérskilt bland datidens unga. Manga av subkulturerna
samlades kring sérskilda filmer, bokserier, spel, artister
och sé vidare. Ett ord som populariserades for att beskri-
va dessa subkulturer ar “fandoms”. Fandoms och enskil-
da fans har engagerat sig for sina intressen bland annat
genom att producera fanart, fanfiction, cosplay-utklad-
nader och memes, som de sedan publicerat pa sociala
medier. Genom dessa inldgg kan de enskilda individerna

fa direkt kontakt med forfattare, regissorer, artister och
skadespelare och darigenom paverka vilken sorts media
som produceras.

Innan internet hade den genomsnittliga biobesdkaren inte
stor mojlighet att nd fram till de som producerar filmer,
TV-serier, musik och sa vidare. Men idag bidrar kon-
versationer pa Twitter, trender pa TikTok och videor pa
YouTube till beslutsfattandet pa hdgsta nivan i néjesindu-
strin. Att exempelvis anvinda sig av musik eller repliker
frén en film i sin egen TikTok-video och lagga till egna
bilder innebér att interagera med medialt innehall pa ett
helt annat satt dn tidigare. Darfor anses nutidens medie-
landskap kénnetecknas av att publiken blivit “prosumen-
ter” — samtidigt konsumenter av medieinnehall som de
sjdlva producerar eget content.

* Ser ni er sjilva frimst som konsumenter eller producen-
ter av medieinnehall?

* Hur mycket tid ldgger ni pé att konsumera medieinne-
hall pa en dag? En vecka? Ett ar?

* Vad fyller er medickonsumtion for funktion, det vill
sdga: Vad far ni ut av det?

* Hur mycket tid lagger ni pa att producera medieinnehall
pa en dag? En vecka? Ett ar?

* Vad fyller er medieproduktion for funktion, det vill
sdga: Vad far ni ut av det?

« Ar ni ndjda med er konsumtion respektive produktion
eller ar det nagot ni skulle vilja férdndra? Vad skulle ni i
sédana fall vilja dndra?

Hjérnan och "Du skbna nya vérld"

Filmen tar upp hjarnforskning som visar pa hur synin-
tryck paverkar vér hjarna och omvandlas till kemiska
reaktioner och i forldngningen fysiska reaktioner.

Pé en webbplats for utbildning i ungas psykiska hilsa
beskrivs denna process pa foljande satt:

“Hjarnans beloningssystem ér ett ndtverk av omraden

i hjdrnan som stimulerar inldrning av beteenden som

ar kopplade till beloning. Nér vi utsétter oss for saker
eller aktiviteter som kraftigt frisétter eller 6verstimulerar
hjdrnan med dopamin kan det fa allvarliga konsekvenser
som f6ljd t.ex. leda till missbruk av olika slag. Saker eller
aktiviteter som ger starka dopaminpéslag ar t.ex. nir en
spelar dataspel, dricker alkohol eller tar droger. Aven
sociala medier kan ge snabba kickar som gor det svart for
oss att sluta vara aktiva dér.”*


 https://forallaunga.se
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Trots eller pa grund av att man vet effekterna av dopa-
min arbetar personer inom visuell kultur, som mobiltill-
verkare, speltillverkare, film- och TV-branschen och inte
minst sociala medier med att ge oss s& mycket dopamin
som det bara gar. Det vill &t var hjarntid” och halla oss
kvar i deras olika plattformar.

I filmen siger Reed Hastings, VD for Netflix: “Vi har
lite godis ocksa, men vi har mycket broccoli. Om man
har en bra blandning fir man en hilsosam kost.” och
han moéts av motfrdgan: “Men algoritmer leder vl bort
frdn broccolin och mot godiset om man inte ser upp?”.
Denna fraga forblir obesvarad i filmen.

* Ser ni exempel i er vardag dir detta matande av hjar-
nans beldningssystem paverkar er?

Utgé fran:

- Er fysiska hélsa (Att ni exempelvis ror er mindre eller
sover samre.)

- Er psykiska hilsa (Att ni blir rastlosa, mér déligt eller
upplever koncentrationssvarigheter.)

- Era sociala relationer (Med vénner, familj, skola/jobb)

I Aldous Huxleys roman ”Du skéna nya vérld” fran
1932 skildras en dystopisk framtid dar samhéllsmed-
borgare passiviseras genom massiv underhéllning.

* P4 vilka sétt tror ni att alla dessa synintryck paverkar
var syn pd samhillet och vad som hénder runtomkring
0ss?

« Ar vi ointresserade eller kan det vara precis tvirtom -
att vi blir annu mer intresserade av var omvarld?

Filmens slut - Var fortséttning
Filmen avslutas med orden: "Kameran sparar det som ar
framfor den. Vad ska vi gora med den mojligheten?”

* Reflektera kring denna fraga. For in de reflektioner ni
har gjort under det tidigare arbetet med denna film, i era
resonemang. Arbeta antingen i grupp eller skriv ned era
tankar.

Tips fran Filmarkivet.se

Minniskor har filmat privat mycket langre d4n mobil-
kameran och sociala medier funnits. P& Filmarkivet.

se finns manga privatfilmer och amatorfilmer, nagra av
dessa ar:

Inga Olsson filmade folkliv i Helsingborg, 1937:
Krog och lite folkliv

Torgny Tode filmade dop, med mera, 1974:
Torgny Todes samling nr 8

Anna-Stina Stenbom filmade pojkar pa moped och sol-
nedgangar, 1973:
Anna-Stina Stenboms samling, film nr 27A



https://www.filmarkivet.se/movies/krog-och-lite-folkliv/
https://www.filmarkivet.se/movies/torgny-todes-samling-nr-8/
https://www.filmarkivet.se/movies/anna-stina-stenboms-samling-film-nr-27-a/
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Lektionsupplégg 6:
Gor er egen film

Passar &mnen enligt Idroplanen

Hogstadiet: Bild, Musik, Svenska, Samhallskunskap,
Historia

Gymnasiet: Bild, Musik, Svenska, Samhéllskunskap,
Historia

Syfte

Att inspireras av filmen And the king said, what a fan-
tastic machine! for att skapa en egen filmberittelse samt
att anvinda filmarkivmaterial.

Bakgrund

Naér internet var ungt var det manga som trodde att det
skulle bli doden for traditionell TV, biograferna, film-
industrin och musikindustrin. Sa har det inte riktigt
blivit. I dag ar TV-, film- och musikindustrin starkare &n
nagonsin. Men till en bérjan skedde édnda en stor fordnd-
ring, allt fler publicerade och skapade eget innehall som
de delade och tilldt andra att anvinda och remixa.

I dag ér det kanske svarare dn nagonsin att skapa en film
som just And the king said... eftersom den bestar av
enorma méngder filmmaterial. For oss som ser pa filmen
kénner vi igen mycket av materialet och kanske tror att
det gér att anvénda fritt. Men den oerhort 1dnga listan
med rittigheter i filmens eftertexter visar pa att det fort-
farande ar svart att berdtta med alla de bilder och filmer
vi har runt omkring oss, av upphovsréttsliga skal.

Detta betyder att vi behdver ta hdnsyn till fler saker dn
endast vad vi vill berétta och hur vi helst skulle vilja
berétta, nér vi skapar egen film. Urvalet kommer inte
endast styras av vara stéllningstaganden utan kommer
att begransas av lagar och regler som vi behover folja.
Vi kommer alltsa vara kreativa under arbetets gang och
hitta andra végar.

Skapa er egen film
Filmen avslutas med orden: ”Kameran sparar det som ar
framfor den. Vad ska vi gora med den mojligheten?”

Anvind den mgjligheten till att skapa en egen film om
nagot ni sjilva vill beritta.

And the king said... ar en film om bildmediets historia
och framtid. Den bestér av manga olika arkivbilder/fil-
mer. Den innehaller 4ven eget material samt en beréattar-
rost. Filmen har ett tydligt manus.

Skapa en egen film pé ett annat tema som intresserar er.
Inom mediaomréadet kan det exempelvis vara nyheter,
spel/gaming, sociala medier, musikhistoria eller Al. Du
kan dven vélja andra dmnen sdsom politik, historiska
héndelser, klimatet etc. Varfor inte gora en film om er
hembygd, om Sverige eller ndgot annat land?

Manga av arkivsajterna nedan har redan férdiga teman
som man kan anvénda eller inspireras av. Pa
Filmarkivet.se. finns exempelvis teman som demokrati,
krig och katastrofer, kungligheter, men &dven medieinrik-
tade teman som reklam, filmhistoria och media. Du kan
dven vilja mellan olika kategorier och da hitta péarlor
inom animation, journalfilmer, film f6r barn och unga,
sport och fritid, etc.

Hitta material

Det finns flera arkiv dér man samlar media. En hel del av
dessa arkiv dr Oppna, det vill sidga att ni inte behdver beta-
la pengar for att fa tillgang till dem eller att anvidnda dem.

Inspiration till teman att ta upp
Far lov att visas i skolan men inte klippas i eller laddas
ned.

Filmarkivet.se
SVT:s 6ppet arkiv

UR Pla

Arkiv att anvanda vid filmskapande

Haérifran kan ni ladda ned bilder, filmer, filmklipp, musik
mm som ni kan anvénda i er egna film med forutséittning-
en att killhdnvisning finns:

Wikimedia
Creative commons archive
Internet Archive

Tillvdgagangssatt

Skriv ihop ett manus, det vill siga en text om innehallet

i filmen. Se till att ni har en borjan, en mitt och ett slut.
Sammanfatta vad ni vill siga med filmen, alltsa: Vilket dr
filmens budskap?

Niér strukturen finns pa plats, leta reda pa bilder/filmer

pa arkivsajterna som kan illustrera din text. Lés igenom
villkoren for materialet for att fi reda pa om och hur du
fér anvénda materialet. Tank &ven pa vilka bilder ni viljer
ur ett representationsperspektiv.

Fundera pé vilka delar som behover beréttarrdst. Skriv
manus till dessa.


https://www.filmarkivet.se/

https://www.filmarkivet.se/

https://www.svtplay.se/kategori/oppet-arkiv
http://urplay.se/ 

https://commons.wikimedia.org/wiki/Main_Page
https://search.creativecommons.org/
https://archive.org/
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Klipp ihop filmen, lagg pa musik pa de delar dir ni
anser att det behovs. Tank pé att musik kan vara upp-
hovsrittsskyddad, s& vélj musik som far anvindas och
eventuellt publiceras.

Tips!

Ju mer genomarbetad grundtext, desto léttare blir det se-
dan att finna det material som behovs i de olika arkiven.
Det kan finnas en poéng i att borja i ett arkiv med teman
eller kategorier som exemplet ovan sa blir det lattare att
finna det som Overensstimmer med era egna teman.
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PRODUKTIONSUPPGIFTER KONTAKT

Sverige, 2023 filmiskolan@filminstitutet.se

Regi, manus och producenter: Axel Danielson och filminstitutet.se/filmpedagogik
Maximilien Van Aertryck

Produktionsbolag: Plattform Produktion AB Observera
Sverigepremiir: 2023-09-01 Filminstitutet kan inte garantera att filmen finns i distri-

bution sedan den har slutat visas pa ordinarie biografre-
Tekniska uppgifter: pertoar.

Speltid: 88 minuter
Censur: Tillaten fran 11 &r Hir kan ni lara er mer om hur en hittar och bokar film

Svensk distribution: TriArt for visningar i lirande sammanhang.
filminstitutet.se/skolbio

Filmen kan ocksé finnas i utbudet hos din medie-

central.
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